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Clienia Privatklinik Littenheid und WPO spannen zusammen
Die führende Privatklinikgruppe wird Branding Partner des WirtschaftsPortalOst.

Region – Nach der Credit Suisse geht 
neu auch die Clienia Privatklinik 
Littenheid eine Branding-Partner-
schaft mit der regionalen Standort- 
und Wirtschaftsorganisation Wirt-
schaftsPortalOst (WPO) ein. Damit 
will die Clienia ihren Beitrag leisten, 
den Wirtschaftsstandort weiter zu 
stärken und sowohl für Arbeitneh-
mende als auch für Einwohnerinnen 
und Einwohner attraktiv zu sein. Zu-
dem verankert Clienia ihre Marke in 
der Region damit noch stärker und 
positioniert sich als attraktive Arbeit-
geberin und renommierte Klinik für 
Psychiatrie und Psychotherapie. Das 
regionale Netzwerk für Wirtschaft 
und Politik erhält einen erneuten 
Schub: Die Clienia Littenheid AG, Pri-
vatklinik für Psychiatrie und Psycho-
therapie, wird Branding Partner des 
WirtschaftsPortalOst (WPO). Nach 
der Credit Suisse ist es der zweite von 
maximal fünf Branding-Partnern. Mit 
ihren 675 Mitarbeitenden gehört die 
Clienia Privatklinik Littenheid zu den 
grössten Arbeitgeberinnen der Region 
und spielt in der Ostschweiz sowohl 
gesellschaftlich als auch wirtschaftlich 
eine wichtige Rolle. «Es ist ein hervor-
ragendes Zeichen für die positive Ent-
wicklung des WirtschaftsPortalOst, 

dass ein weiteres so renommiertes 
Unternehmen als Partner einsteigt», 
zeigt sich Standortförderer Robert 
Stadler überzeugt. Die Standortmarke 
WirtschaftsPortalOst etabliere sich 
immer stärker.

Gemeinsam mehr erreichen
Die Motivation zu einer Partner-

schaft mit dem WirtschaftsPortalOst, 
der regionalen Standort- und Wirt-
schaftsorganisation, ist für Klinik-
direktor Daniel Wild klar: «Unsere 

Region muss weiter gestärkt werden, 
um als Wirtschaftsstandort sowohl 
für Arbeitgebende, als auch für Arbeit-
nehmende und Einwohnerinnen und 
Einwohner attraktiv zu sein.» So passe 
das aktuelle Motto von WPO «Ge-
meinsam mehr erreichen» optimal 
zur Clienia Privatklinik Littenheid 
mit ihrem Slogan «Gemeinsam Per-
spektiven schaffen». Die Absicht ist, 
zusammen erfolgreich zu sein. Zu-
dem sei es Ziel, Clienia als Marke in 
der Region weiter zu verankern und 

als attraktive Arbeitgeberin wahrge-
nommen zu werden.

Die Lage ist ein Trumpf der Region
Die Grundlagen für eine erfolg-

reiche Entwicklung der Region sind 
ausgezeichnet, fi ndet Daniel Wild: 
«Die Region beheimatet über 100 000 
Einwohnerinnen und Einwohner 
und ist daher ein bedeutender Wirt-
schaftsraum. Die Nähe zu verschie-
denen anderen Wirtschaftszentren, 
zum Beispiel St. Gallen, Winterthur 
und  Zürich, aber auch ins benach-
barte Ausland ist ein Vorteil.» Hinzu 
komme die unvergleichbare Lage 
der Klinik inmitten intakter Natur – 
ein wundervoller Ort, um Kraft zu 

 schöpfen. Dies sei ein einzigartiges 
Merkmal, von dem die Clienia Privat-
klinik Littenheid profi tiere.

Ausbildung und Verkehrsanbindung
Für Daniel Wild ist es wichtig, dass 

die regionalen Unternehmen die Viel-
falt unterschiedlicher Berufe hochhal-
ten können. «Dies verlangt adäquate 
Ausbildungszentren über alle Stufen 
der Aus- und Weiterbildung», fi ndet 
der Klinikdirektor. Eine gute Erschlies-
sung des Individualverkehrs und eine 
optimale Anbindung an den öffentli-
chen Verkehr seien ebenfalls wichtige 
Punkte. So sei der Nahverkehrsan-
schluss an Wil für die Clienia Privat-
klinik Littenheid elementar. eing. �Die Clienia Littenheid ist neuer Branding Partner des WirtschaftsPortalOst.

Wachsendes Partnernetzwerk von WPO
Nicht nur die Mitgliederzahlen 
steigen bei WPO kontinuierlich an, 
sondern auch die Zahl der Partner-
schaften. Mittelweile zählt WPO 
über 240 Mitglieder und neun Part-
nerschaften:
• Branding-Partner: Clienia Privat-

klinik Littenheid, Credit Suisse
• Marketing-Partner: Micarna SA
• Medien-Partner: Wiler Zeitung, 
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• Kooperations-Partner: AGV Wil 
und Umgebung, Jung-Unterneh-
mer-Zentrum, StartNetzwerkThur-
gau, Swiss Engineering Sektion Wil

Die Kategorie Branding-Partner-
schaft ist auf maximal fünf Unter-
nehmen beschränkt, die jeweils 
Branchenexklusivität geniessen. 
Interessenten für eine Partnerschaft 
können sich direkt bei Standortför-
derer Robert Stadler melden.
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Entdecken Sie die neusten Produkte für natürliche Wärme
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www.schmid-energy.ch/hausmesse 
Bei allen Anlässen sind Massnahmen 
zur Einhaltung der Schutzmassnah-
men vorgesehen. Eine vorgängige, 
freiwillige Anmeldung ist dabei 
unterstützend.
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Wildtiere beobachten, fotografi eren und gewinnen
Igel, Feldhase, Eichhörnchen, Reh und Dachs gehören zu den häufi gsten Wildtierarten im Thurgau. 

Wer sie beobachtet und fotografi ert, gewinnt mit etwas Glück einen tollen Preis.

Thurgau – Das Naturmuseum, Pro 
Natura und der WWF Thurgau orga-
nisieren zusammen mit dem Verein 
StadtNatur die «Wilden Wochen». 
Angeboten werden zwei attraktive 
Kurse, ein Malwettbewerb mit Tier-
masken und die Aktion «BIG5 ge-
sucht!». Dabei werden Beobachtungen 
der fünf häufi gsten Thurgauer Wild-
tierarten Igel, Feldhase, Eichhörn-
chen, Reh und Dachs gesammelt. Wer 
bis zum 31. Oktober diese «Thurgauer 

Big Five» beobachtet und seine Mel-
dung  möglichst mit einem Bild auf 
die Plattform www.thurgau.wild-
enachbarn.ch hochlädt, nimmt an der 
Verlosung attraktiver Preise teil. Zu 
gewinnen gibt es beispielsweise eine 
Führung durch das Naturmuseum 
Thurgau oder eine private Exkursion 
in einem Schutzgebiet von Pro Na-
tura. Alle Informationen gibt’s unter 
www.thurgau.wildenachbarn.ch.

 eing. � Dachs, beobachtet in der Nähe von Frauenfeld (© Sandra Schweizer / wildenachbarn.ch) Ein neugieriges Reh (© Ueli Schoch / wildenachbarn.ch
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