Region - Mit der ALDI SUISSE AG
stosst der dritte Marketing-Partner
zum WirtschaftsPortalOst (WPO).
An WPO schitzt ALDI SUISSE den
regelmassigen Austausch mit regio-
nalen Vertretern aus Wirtschaft und
Politik. Damit will das Unternehmen
sein Commitment zur Region unter-
streichen. WPO spiirt aktuell den
Wind in den Segeln: Jiingst konnte
der Verein endlich wieder einen gros-
seren Anlass durchfiithren und bei den
Partnerschaften gibt es laufend Zu-
wachs. Der neueste «Transfer» konnte
mit der ALDI SUISSE AG unter Dach
und Fach gebracht werden, welche als
Marketing-Partnerin zu WPO st6sst.

Einer der grossten Arbeitgeber im
Schweizer Detailhandel

Die ALDI SUISSE AG ist ein
Schweizer Unternehmen mit Haupt-
sitz und Zweigniederlassung in
Schwarzenbach (SG) und gehort zur
Unternehmensgruppe ALDI SUD,
einem global agierenden Detail-
handelsunternehmen. Einfach, ver-
antwortlich und verldsslich sind die
Kernwerte des unternehmerischen
Handelns. Neben qualitativ hoch-
wertigen Produkten zu dauerhaft
giinstigen Preisen ist auch fiir eine
nachhaltige, umwelt- und tiergerechte
Produktion gesorgt. Ein grosser An-
teil des Umsatzes aus dem rund 1600
Produkte umfassenden Standard-
sortiment wird mit Artikeln aus der
Schweiz generiert. Mit tiber 3800 Mit-
arbeitenden und 220 Filialen etabliert
sich ALDI SUISSE seit 2005 als einer
der grosseren Arbeitgeber im Schwei-
zer Detailhandel.

Lokale Zentren von grossem
Interesse

Bereits seit geraumer Zeit ist ALDI
SUISSE Mitglied bei WPO und stellt
auch einen Delegierten. Der Schweizer

ALDI SUISSE neuer
Marketing-Partner von WPO

Einer der grossten Detailhdndler engagiert sich fir die Region.
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ALDI SUISSE ist neuer Marketing-Partner von WPO. Das Unternehmen fiihlt sich in der Region

wohl und sieht hier Potenzial fiir weitere Standorte.

Detailhdndleristin der Region mitdem
Hauptsitz in Schwarzenbach mit 510
Mitarbeitenden als wichtiger Arbeit-
geber vertreten. «<An WPO schitzen
wir den regelmissigen Austausch mit
Vertreten aus Wirtschaft und Politik.
Damit kénnen wir unser Commit-
ment zur Region unterstreichen», sagt
Jérome Meyer, Landesgeschiftsfiihrer
von ALDI SUISSE. Schweizweit hat
ALDI SUISSE letztes Jahr insgesamt
zehn neue Filialen er6ffnet und rund
300 neue Stellen geschaffen. Regionale
Zentren seien dabei fiir ALDI SUISSE
von grossem Interesse. «Potenzielle
neue Standorte wie beispielsweise in
Zuzwil sind aufgrund der hervorra-
genden Verkehrsanbindung sowie des
Wachstums in der Region sehr inter-
essant fiir uns. Ausserdem sehen wir
Potenzial fiir mindestens einen bis
zwei weitere Standorte in der WPO-
Regiony, so Jérome Meyer.

Qualitat zu giinstigem Preis dank
leistungsorientierter Logistik

Der Detailhidndler schafft nicht
nur Arbeitsplitze. Das generelle
Preisniveau in der Schweiz ist mit-
unter dank ALDI SUISSE stark in

Bewegung gekommen, sodass sich bei
ALDISUISSE die gesamte Bevolkerung
einfach mehr leisten kann. «Durch
unser einfaches Konzept schaffen wir
es, die giinstigsten Produkte am Markt
mit der besten Qualitit anzubieten
und gleichzeitig unseren Mitarbei-
tenden die hochsten Branchenlohne
zu zahleny, sagt Jérdome Meyer. ALDI
SUISSE verstehe sich als effizienter
Detailhdndler. Das heisst: ein streng
limitiertes Standardsortiment, hochst
leistungsorientierte Logistik und Ver-
trieb sowie ein starkes Kostenbewusst-
sein —so konne man auch hochwertige
Produkte giinstig verkaufen.

Ideal aufgehoben in dieser
Wirtschaftsregion

ALDISUISSE fiihlt sich in der Wirt-
schaftsregion ideal aufgehoben: Mit
den beiden Kantonen St. Gallen und
Thurgau und dem regionalen Zentrum
Wil verfiige die Wirtschaftsregion tiber
starke Partner und eine ideale Infra-
struktur. Als verhdltnismissig junges
Unternehmen legt ALDI SUISSE Wert
darauf, sich in den Regionen mit seinen
Verwaltungs- und Verteilzentren aber
auch den Filialen gesellschaftlich zu
engagieren. So pflegt das Unternehmen
diverse Vereinskooperationen mit loka-
len Vereinen und unterstiitzt Schulen
und Jugendorganisationen. Standort-
forderer Robert Stadler freut sich tiber
den Zuzug: «Die Lebensmittelbranche
ist in unserer Region stark vertreten.
Daher passt es gut, dass wir mit ALDI
SUISSE einen wichtigen Player aus dem
Detailhandel fiir uns gewinnen konn-
ten.» Denn ALDI SUISSE ist fir viele
Schweizer Lieferanten ein zuverlissiger
und geschitzter Partner. Ein Grossteil
des Sortiments stammt entgegen der
offentlichen Wahrnehmung aus der
Schweiz. Auch um dies im Bewusstsein
regionaler Stakeholder zu verankern,
sei eine Partnerschaft mit WPO wert-
voll, erganzt Jérome Meyer.

eing.

WirtschaftsPortalOst (WPO)

Der Verein WPO biindelt die Krifte
von Wirtschaft und Politik fiir eine
attraktive, zukunfts- und wettbe-
werbsfihige Arbeits- und Lebens-
region Wil. Das Gebiet von WPO
umfasst 23 St.Galler und Thurgauer
Gemeinden von Aadorf bis Nieder-
biiren. Als regionale Standort- und
Wirtschaftsorganisation bietet WPO

eine einzigartige Plattforum fiir
Unternehmen — vom Grosskonzern
bis zum Kleinbetrieb — um sich tiber
die Kantons- und Branchengrenzen
hinaus unkompliziert untereinander
und mit den Gemeindebehorden zu
vernetzen und neue Synergien zu
schaffen. WPO zihlt bereits iiber
270 Mitglieder.





