WPO-Impuls zum Vierten

Unternehmen kdnnen sich jetzt mit ihren Innovationen bewerben

WPO-Impuls geht bereits in die
vierte Runde: Am 5. September
2024 kront WPO wiederum im
Cubic der Firma Biihler die
beste Innovation der Region.
Thurgauer und St.Galler Fir-
men und Gemeinden aus dem
WPO-Perimeter konnen sich ab
sofort mit ihrer Innovation be-
werben.

Region «Wir haben den Austausch
mit den vielen jungen Leuten am
WPO-Impuls sehr genossen. Die
Feedbacks, die wir zu unseren Pro-
dukten erhalten haben, sind enorm
wertvoll fiir uns», fasst Carsten Pe-
try von Circular Food Solutions zu-
sammen. Sein Unternehmen {iber-
zeugte mit einer pflanzenbasierten
Fleischalternative aus Biertreber am
meisten und gewann beim letztjdh-
rigen WPO-Impuls den Titel «Beste
Innovation der Region». Doch auch
die anderen Unternehmen, die beim
mehrheitlich jungen Publikum um
den Titel kimpften, dusserten sich
sehr positiv tiber die Stimmung und
den Nutzen des Events.

Jetzt bewerben

WPO-Impuls hat sich mittlerweile zu
einem fixen Jahreshighlight in der
Region entwickelt und stellt immer
wiederdie Innovationskraftder Wirt-
schaftsregion zwischen Winterthur

Der WPO-Impuls im vergangenen Jahr im Cubic der Firma Biihler. zVg,

und St.Gallen unter Beweis. Am 5.
September 2024 wird die Veranstal-
tung bereits zum vierten Mal durch-
gefiihrt. Ab sofort und bis am 26. Mai
2024 konnen sich Unternehmen aus
der WPO-Region (Hinterthurgau,
unteres Toggenburg, Wil, Uzwil) wie-
der online anmelden, um am An-
lass eine Innovation zu prisentie-
ren: wirtschaftsportal-ost.ch/aktu-
ell/wpoimpuls2024/.

Innovation eine Plattform geben

Die Innovationen konnen verschie-
denster Natur sein: Von speziellen
Verfahren iiber einzigartige Dienst-
leistungen bis hin zu Produkt- oder
Prozessinnovationen ist bei WPO-
Impuls alles willkommen. Bei der
Anmeldung der Firmen entscheidet
nicht das Kriterium «de Gschneller
isch de Gschwinder», sondern WPO

trifft aus allen fristgerecht eingegan-
genen Bewerbungen die Auswahl
der gliicklichen Teilnehmenden.
Dabei achtet WPO darauf, dass ein
guter Mix aus vertretenen Unterneh-
men, Branchen und Innovationsar-
ten entsteht - auch hinsichtlich der
geografischen Verteilung. Eine Mit-
gliedschaft bei WPO ist keine Vor-
aussetzung: Entweder hatdas Unter-
nehmen den Firmensitz in einer der
22 WPO-Mitgliedgemeinden oder ist
selbst direktes Mitglied von WPO.

Ein junges Zielpublikum

Auch beim vierten WPO-Impuls soll
jingeren Fachkriften und Studie-
renden die Innovationskraft vor Au-
gen gefiihrt und der Austausch mit
Unternehmen geférdertwerden. Da-
her sind unter 40-Jdhrige die Haupt-
zielgruppe des Anlasses. pd/le



